NEMZETI FEJLESZTESI ES GAZDASAGI MINISZTERIUM
VERSENYKEPESSEGERT FELELOS SZAKALLAMTITKARSAG
TUDASGAZDASAG FOOSZTALY

A kreativ iparagak iparpolitikai hattere

A négy kiemelt agazatra vonatkozo (jarmdipar, gyogyszeripar IKT és a logisztika)
akciéterv kormanyzati elfogadtatasaval az NFGM hatarozott lépést tett az ipari
versenyképességi politika megerdsitése felé. A jarm(, gyogyszeripar és részben a
logisztika vertikalis lancolatu iparagi felépitéssel jellemezhetd, mig az IKT-ban
viszonylag er6s a horizontalis jelleg. Az iparpolitikai spektrumban tobb olyan agazat
is megjelenik, amelyek kezelése csak komplex, a kulonb6zd, - a kormanyzati
szerkezetben gyakran egymastdl tavol l1évé - szakpolitikdk finom 6sszjatéka révén
lehet eredményes. llyennek tekinthetjuk a kreativ iparagakat, amint tdbb mas olyan
agazatot is emlithetink, amelyek kulonbozé okokbdl, legyenek azok altalanos
politikaiak, mint a komplex technoldgiapolitikai kozelitést feltételez6 védelmi ipar, ill.
az (Urkutatas, vagy ujabb kihivasok kezelésével dsszefliggbek, mint a kérnyezetipar,
hasonldéan dsszetett ipar és innovacio-politikai kozelitést feltételeznek.

Az elemzés targyat képez6 kreativ ipar csaladra is mindenképpen jellemzé - az IKT-
hoz hasonlatosan - az er6s horizontalitas. Fejlesztéspolitikai szempontbdl azonban
tovabbi nehézséget jelent a téma terllet sokoldalusagabdl és folyamatos
formaldédasabdl kovetkezd kiforratlan szerkezet, amely olyan, er6s kulturdlis és
persze innovacio-politikai indittatasu komplex stratégiai prioritasokhoz kotédik, mint
pl. a kulturalis turizmus. Mindebbdl kovetkezik, hogy hatarozott és elkotelezett
kormanyzati megkozelitésre, priorizalasra és az intézmények kozotti bonyolult
strukturakban mozgo, 6sszehangolt egyuttmikddésre van szukség.

A horizontalis jelleg és a politikai meghatarozottsagok azonban az iparagi lehatarolas
szempontjabol nehezitik a szektor pontos leirasat, mivel az nehezen feleltetheté meg
a standard statisztikai osztalyozasi rendszereknek.

Fogalmi kiindulé pontok, lehatarolasi problémak

Megkozelitésunket kétségtelenul inkabb a szakpolitikai -, mintsem az egyébként
rendkivul fontos, a rendszerszintli statisztikakra, indikatorokra és a mérhetdségre
vonatkozd — adott szakpolitikat szolgald - tudas' vezérli. Igaz egyeldre korantsem
beszélhetlnk letisztult és nemzetkozileg is elfogadott szakpolitikai kdzelitésmodrol és
koncepcidrdl, mégis a nagy nemzetkozi szervezetek, - s ez aldl az EU sem kivétel - a
kreativ iparokkal szembesitlve a kulturalis politikai vetillet meghatarozé szerepét
hangsulyozzak, kulondsen azok kibontakoztatasaban. JOI mutatja ezt, az iparag
mindmaig egyik meghatarozo, iranyado definiciés bazisanak tekintett UNCTAD
koncepcid, amely mar cimében is, a targyat tekintve, nem dnmagaban kreativ iparrol,
hanem kulturalis és kreativ iparrél (cultural and creative industry CCI) beszél.

" llyen kozelitési modnak tekinthetjiik az MSZH altal, a hazai kreativ iparagakrél, a 2002. és 2006.
évekre vonatkozo vizsgalatok alapjan készitett és publikalt felméréseket. (Penyigey K. : A szerzdi jogi
agazatok gazdasagi sulya Magyarorszagon, Bp. MSZH 2010. 81 oldal)

A vizsgalat elemzési kerete és moédszertana az ENSZ Szellemi Tulajdon Vilagszervezete (World
Intellectual Property Organization), a WIPQO definiciés rendszerén alapul, amely a szerzdi jogi
tartalom figyelembevételével hatarozza meg a kreativ iparagak egymasra épiilé rendszerét,
lehetbvé téve a statisztikailag egységes és korrekt nemzetkozi 6sszehasonlitast.



Ez az inkabb nyitott, alakuldéban és formaléddban lévé felfogas alapvetben a kreativ
bazisra, mint - potencidlis gazdasagi novekedést® és fejlédést (jovedelem,
foglalkoztatds és magasan kvalifikalt tevékenységek, ill. szakértdi kereseteket) -
generald tényezdre épiti rendszerét, mikozben szem el6tt tartja a kreativ gazdasag
tevékenységeinek kibontakoztatdsaban az aktiv tarsadalmi részvétel (social
inclusion) a kulturalis diverztas és a human fejlédés szempontjait. Fejlesztéspolitikai
homlokterében olyan integralt prioritds-képzés all, amely a gazdasag, a kultura és a
tarsadalmi aspektusokat egyulttesen fogja at, cél rendszerében az innovacidé, a
technolégia, a szellemi vagyon ndvekedés és elsésorban a turizmus szektor
szempontjaival. A kreativ gazdasag, mint a tudasalapu gazdasagi tevékenységek
korébe illeszthetd szektor fejlédési dimenzidjaban és rendkivil szerteagazd makro és
mikré kapcsolat rendszerében szervesen illeszkedik a gazdasag egészeéhez.
Osszességében a kulturdlis és kreativ iparfejlesztési iranyzat megvaldsithato,
végigvihet6 opcio, amely innovaciora érzékeny, multidiszciplinaris szemléletet,
magas-foku kormanyzati szakpolitikai koordinaciot feltételez.

Az UNCTAD értelmezése szerint a kreativ iparagak két alapcsoportra, a kulturalis és
a kreativ szektorokra oszthato fel, amelyek tovabbi kett6s elagazas szerint bonthatok
tovabb, a kulturalis kreativ agak,

1. a kulturalis 0Orokség (kézmivesség, fesztivalok, muzeumok, konyvtarak,
archivumok, térténelmi emlékhelyek, stb.);

2. mivészetek (festészet, szobraszat, fotomivészet, zene, szinhaz, tanc, opera,
cirkusz, stb.),

a kreativ tevékenységek mentén

1. média (kényv, sajto, film, televizid, radio, digitalis tartalomipar, szoftverek,
videojatékok, animaciok, stb.);

2. funkcionalis alkotétevékenységek,3 (bels6épitészet, grafika, divat, ékszer,
jaték, épitészet, reklam, kulturalis szolgaltatasok, digitalis szolgaltatasok).

A kulturalis és kreativ iparok fejlesztésének lehetéségeivel és az ezzel kapcsolatos
tagallami feladatokkal az Eurdpai Bizottsag, s vele egyuttmikddésben egy 2008
végén alakult OMC Kulturdlis és Kreativ Ipar Szakérti Bizottsag “is kiemelten
foglalkozik. A tagallamok szakeért6ibél allé bizottsag eddig elkészult jelentései az
UNCTAD definicids rendszerét veszik at, s két alapvetd beavatkozasi fokusztertletet
jeldlnek meg:

> Az UNCTAD felmérése szerint (Creative Economy Report 2008) a kulturalis és kreativ iparok
vilagkereskedelmi novekedése 2000-2005 k6zott 9%os évi novekedést ért el, mintegy 424 Mrd dollar értékii
forgalmat realizdlva 2005-ben.

> Ehhez az alkategéridhoz sorolhaté a ,klasszikus” design, ill. a formatervezési tevékenység is.
Ugyanakkor figyelemre méltd értelmezést ad a design fogalomrdl egy, a mult évben megjelent
bizottsagi kdzlemény, amely koncepcidjaban a design Ujra pozicionaldsat célozta meg. A dokumentum
értelmezése szerint a design, az innovacié egyik meghatarozo stratégiai alapeszkézének tekinthetd,
vagyis a design sokrétli teruletei els6sorban az innovéacio-politikat szolgaljak. Mindazonaltal a
tovabbiakban is komoly szakmai vitak folynak a design kulturdlis, ill. miivészeti, avagy uzleti-
innovacids hovatartozasat illetéen. Ez a dilemma feloldodni latszik az utébbi orientacids polus javara,
a dokumentumban megszovegezett operativ design fogalom megalkotasaval.

* Az OMC munkacsoport hazai koordinatora Benkéné Kiss Zsuzsa az OKM fSosztalyvezeto- helyettese.



e az oktatast és a képzést, mely a kreativ iparok kinalati oldali, kulondsen a
KKV-k, a kreativ szakmak és képességek erOsitésére és a befogadas
feltételeire egyarant j6tékonyan hat.

e a kulturalis turizmust, mely 6nmagaban is egy komplex innovativ
eszkodzrendszert és fenntarthatd kinalatot jelent a turisztikai vonzas kdzvetlen
lokacios korében (Id. pl. az eurdpai kulturalis févaros projektjeit, termék és
szolgaltatas kinalatat), masfel6l ezek épitett és Uzleti infrastrukturajat alkoto
masodlagos, ill. kdzvetett gazdasag-dinamizald elemeket.

Mindazonaltal ennek a koncepcionak és megkdzelitésnek is a kreativ bazis a magja,
mar csak a hazai viszonyokra valéo adaptacid szempontjabdl is hasznos, ha
Osszevetjuk a bevezetett fogalmi rendszert az MSZH mddszertanaval. Ez utdbbi,
lehatarolasaban eltér ugyan a fenti kategoriak altal kijelolt tevékenységi spektrumtdl,
de éppen az elbnyOs statisztikai kezelhetésége miatt eredményei igen fontos
fogddzét jelentenek egy esetleges hazai kreativ iparagi stratégia kimunkalasahoz’®. A
nemzetkozi 0sszehasonlitasra is alkalmas felmérés (Penyigey 2010) eredményei
még a szakmai nyilvanossagban is meglepetést keltenek.® A szerzéi jogi agazatok
gazdasagi sulyat felmeérd tanulmany a szerz6i jogi tartalom alapjan hatarozza meg a
kreativ bazist ‘és az érintett agazatok egymasra épiilé kapcsolatait. igy ez egyfeld|
tagabb értelmezést ad, minthogy nemcsak a kulturalis alkotasokra terjed ki (mivel
nemcsak ezek részesllnek szerzdi jogi védelemben), hanem egyéb agazatok
alkotasai is (pl. szoftverek, miszaki tervek). Ez az értelmezés tovabba szamitasba
veszi a szerzli jog altal védett alkotasok technikai hatterét jelenté agazatokat is (pl.
hangszergyartas, szorakoztatd elektronikai termékek gyartasa, szamitogépgyartas).
Masfelél a WIPO definiciéja annyiban szilkebb, hogy a kulturdlis agazatok
tevékenységének csak a szerzéi jog altal érintett terlleteit oOleli fel, de nem foglalja
magaban a kulturalis 6rokség egészét, igy nem oleli fel példaul a kulturalis turizmust.

Gazdasagi hatasok

Ugyanakkor, amennyiben a kreativ agazatok lehatarolasa mogott, hatarozott
fejlesztéspolitikai prioritas képzés all - legyen sz6 kdzosségi, vagy eéppen tagallami
meghatarozottsagu program alkotasrdol — a kreativ szektor kézvetlen és kdzvetett
gazdasagi hatasait a GDP és a foglalkoztatashoz valé hozzajarulason tulmendéen is
érdemes mérlegelni, ill. lehetéség szerint szamszerlsiteni. A kreativitas tényezdi
els6sorban a design kategoriaban és a marketinghez kapcsolédd elemekben
gyakorolnak pregnans kozvetlen (viszonylag kdnnyen mérhetd) jovedelem generald

> A teljes szerz6i jogi szektor nemzetgazdasagi hozzéjaruladsa 2006-ban a brutté hozzaadott érték
alapjén 7,4 %-ot ért el, sulya a 2002-2006 kozotti id6szakban mintegy 1%-kal ndvekedett. A szektor
foglalkoztatasi hozzajarulasa, a jovedelmi aranyaihoz hasonléan mindkét évben 7%-ot meghaladd
aranyt képviselt.

® A szerzdi jogi agazatok 7,4%-os teljesitményaranyaval hazank ehhez az élmezényhdz tartozik.
Magyarorszag a szektor 7,2%-os foglalkoztatasi sulya alapjan Hollandia (8,8%), USA (8,51%) utan
foglal helyet, megel6zve Szingapurt (6,21%), Kanadat (5,55%)

7 A primer szerzdi jogi agazatok is jelentds aranyban vannak jelen a magyar gazdasagban,
amennyiben hozzajarulasuk a brutté hozzaadott értékhez és a foglalkoztatashoz 4,2%-ot, a
munkavallaloi jovedelmekhez 4,3%-ot képviselt 2006-ban, és a 2002. évihez képest sulyuk
névekedett.



hatast. Altalanosithatéan megallapithatd, hogy a kreativ gazdasag kériilhatarolasa
roppant bonyolult és szikségképpen onkényes, am a kOzvetlen gazdasagi hatasaik
felmérése modszertanilag megoldhaté. Ugyanakkor a design kategoria sokkal tobb
szalon kapcsolddik az uUzleti teljesitményeket javitdé hatas rendszerhez annal,
mintsem hogy azt pusztan a marketing tényezéivel lehetne kifejezni. Mivel a
kreativitas és a design sajatos egymasra épulése taplalja — a K+F-en alapulo
technolégiai innovacié mellett - az uUzleti innovacios folyamatot, amint ezt az
osszefuggés rendszert szemléletes modellben prezentalja az alabbi abra (Swann
and Birke 2005) alapjan.

Creative
climate

Ezzel mar at is tértink a kreativitds nehezebben mérhetd kdzvetett hatasainak az
azonositasara. Ezen belll kiemelhetjlk az un. kreativ gazdasag (creative
economy, vagy experience economy) ujonnan megalkotott fogalmat, amely éppen
a design, fenti innovaciés modell szerepébdl vezethetd le. Mivel a design sokféle
modon (pl. gyors igazodassal a folyton alakulé piaci igényekhez, olcsobb, ill.
tartosabb megjelenés, vagy koérnyezetbarat jelleg biztositasaval) teheti jobba a
termékek és szolgaltatasok széles korét, megkerulhetetlen gazdasag dinamizalo
szerepe van. Kimutathatd, hogy azok a cégek, amelyek komolyan fektettek be a
design-ba pl. jobb tézsdei poziciét érnek el.® Sajatos kdzvetett gazdasagi hatasok
érintik a tarsadalmi és kildéndsen a - mikrogazdasagi vetlleten tulmutaté - gazdasagi
élet egyes jellemz6 terlleteit. A kulturalis orokségre alapozott un. kreativ varos
koncepcidja °(creative city) pl. azzal, hogy a kilféldi turistak tdmegeit képes
vonzani, folyamatosan élteti a turizmus agazatot, mikozben a jévedelem generald
folyamat szamos mas szektort és Uzletagat ér el. A kreativ gazdasagot, mint varos-
szocioldgiai jelenséget (urban phenomenon) leird, Richard Florida nevével
azonositott iskola '"a legmélyebb, a kiilonbdzé miivészeti agakbol fakadd
inspiraciobol, alkoté tevékenyseégbdl, mint a mivészeti és kulturalis értékeket
megtestesitdé belsé magbdl, a kuldonb6zd tagabban értelmezett szintek egymasra
épulésebdl szarmaztatja a szektort, az alabbi abra szerint. Ebben a beallitasban az

¥ A UK Design Council Value of Design 2007 felmérése szerint a design vezérelt cégek tézsdei
teljesitménye kétszerese a tobbi vallalat atlaganak.

? Richard Florida neves amerikai szociolégus mutatott ra, hogy egy nagyvarosi urbanizalt rendszer
akar egészét képes megujitani, gazdasagat dinamizalni egy kreativ varosrész, vagy negyed. A kreativ
urbanizalt terek felértékelédése mogott végsd soron a kdzdsség szamara megnyild kulturalis
diverzivitas, milié opcios értékei allnak. Richard Florida (2002) The Rise of the Creative Class. Basic
Books, New York

1% Az iskola hazai kdvet&i kozott megemlithetjilk Sagvari Bence és Dessewffy Tibor tobb tanulmanyat,
amelyek a Demos Magyarorszag kiadvanyaiban jelentek meg.



alkot6é (,modern varoslakd”) ember, a kreativ munkaerd, mint mobil eréforras és a
dinamikus urbanizalt terek foglalkozasi szerkezete jatssza a f6szerepet. gy
korunkban — Florida gondolatmenete szerint - a tehetséges emberekért, munkaerd
megszerzéséért folytatott verseny a gazdasagok sikerességének sarokkove. Az
elkdvetkezendd idészak sikeres nemzetei és régié azok lesznek, amelyek képessé
valnak a hozzajuk tartozé emberek kreativ kapacitasat mozgositani, és — ami
legalabb ennyire fontos — a kreativ tehetségeket vonzani a fold minden tajardl.

Ehhez mindenekel6tt vonzo életmindség, a kulturalis javak bdsége és vonzoé kreativ
kornyezet, technolégiai és tarsadalmi feltételek sziikségeltetnek.

a kreativitas széles értelemben vett
(nem csak kultarahoz kotott) értelmezése
(pl. kutatas-fejlesztés)

tagan értelmezett kulturalis-mivészeti agazatok
piacképes kultura (pl. popularis zene, média)

A Florida-féle eredeti elképzelés szerint a kreativ osztalyba tartoznak a tudomanyok
muivel6i, a mérnokok, az épitészek, a dizajnerek, az oktatas, a milvészetek és a
szorakoztatoipar teruletén foglalkoztatottak, de ide sorolhatjuk — bar nem a ,belsé
korokbe” tartoznak — az Uzleti élet, a pénzugyek, a jog és az egészségugy terlletén
dolgozé keépzett, a kreativ urbanus milibben kibontakoz6 szakembereket.

A keresleti oldali innovacio eldmozditdsaban dominans tényezé lehet a kdzbeszerzés,
amely néhany j6 eurdpai példa alapjan, éppen a varos-tervezeés, urbanisztika, telepulés
rendezés terlletein (Ujabban bizonyos koézmi és mas halézatos infrastruktura
fejlesztésekben is) eléremutatd tendenciat mutat azzal, hogy a kiirasokban felértékel6dik
a design tartalom.

A kreativ ipar strukturalis jellemzoi

A szektort er6s KKV dominancia jellemzi, ugyanakkor e tekintetben rendkivil
szegényes a statisztikai rendszer. A kreativ iparok irant megnyilvanulé altalanos
érdeklédés, s ezen belll is a design kulonos felértékelédésével csak most indulnak a
jelentésebb EU szintl projektek, amelyek az Iparstatisztika (NACE), a KKV statisztikak,
és foéként az innovacios felmérések (CIS, INNO-policy Trendchart) szintjén
bekapcsolhatéova tennék e fontos agazatot az adatszolgaltatasi rendszerbe. Az
innovacios felmérések kiterjesztése kulondsen indokolt, mert a kreativ teruleteket inkabb
jellemzi a minéségi vallalkozasinditas, amely ha atlagon feldlli, ill. magas vallalkozasi
aspiracioval tarsul, a j6 novekedési potencialu, innovativ cégek gyors fejlédését valtja ki.



Igaz ehhez kulonlegesen érzékeny és kifinomult innovacio- és vallalkozaspolitikai
eszkozOkre és intézményekre van szikség.

A kreativ agazatok kozvetlen Uzleti kornyezetét jol jellemzi az a paradoxonszeri
megallapitas, mely szerint ezek a tevékenységek igazan csak egészséges
versenyviszonyok mellett virdgoznak, ugyanakkor a szektor igen erésen ki van téve a
monopol strukturak verseny gyilkos hatasanak.(best seller effect)”. A monopolizalt piaci
szerkezetek meger6sddésében és fenntartdsaban dominans szerepe van a globalis
multimédia terllet agazatainak, a reklam és hirdetési iparnak. Ez éppen a hazai kreativ
iparagak kibontakozasa miatt tinik fontos perem feltételnek, minthogy ezen a téren, (pl.
a digitalis média szolgaltatéipar, vagy az uj mobil- és média technologiak) tobb,
viszonylag er6s beszallitéi pozicidju innovativ vallalkozas képes piacra lépni, sét
névekedni.'?

A hazai kezdeményezések kozul témank szempontjabdl kulon figyelemreméltéak a
Magyar Tartalomipari Szovetség (MATISZ) ilyen iranyba mutaté kezdeményezései,
kilonos tekintettel a digitalis szerz6i jog tematikajanak a beemelésére, mint amely a
iparagakig, a digitalis média ipar Uzletdgahoz. E stratégiai teruletre a szOvetség
koordinalasaval, atfogo kutatasi terveket és programokat dolgoztak ki a munkaba bevont
koz- és maganszerepl6k a Nemzeti Technoldgiai Platform palyazat keretében. A kutatasi
terv javaslat fokuszaban els6sorban az oktatasi célu értéknovelt digitalis tartalom
fejlesztés és az archivalas all, amelyeknek kozponti problémaja és kategodridja a
felhasznaldk, ill. tanuldk és a szerzdk kdzos érdekére alapozott szerzdi jogi kornyezet
kialakitasa.' A témakdr minden valdszinliség szerint altalanosan elfogadott EU prioritas
lesz a lisszaboni stratégiat felvaltd uj az EU 2020 stratégia részeként, egyik zaszléshajé
projektjeként. (,,A Digital Agenda for Europe”)

A kreativ agakra ugyan vilagszerte jellemzd, hogy viszonylag gyenge szervezettséggel,
lobbi erével és nyomas gyakorlé erével rendelkeznek, am a hazai kornyezetben éppen
az ezen a teruleten — nem kis részben egyébként a tamogataspolitika, eredményeként —
elindult klaszteresedés, s kulondsen a K+F+l-re fokuszalt palyazati konstrukcidk nyoman
(innovativ klaszter akkreditacioja, nemzeti technoldgiai platform), mintha bizonyos
mértékig megfordulnanak a viszonyok. Legalabbis annyiban, hogy az allam 0sztonzi e
kulcs terlileten a fontosabb szereplék 6sszefogasat és egyuttmikddését. Az egyébként
is szerkezetileg igen fragmentalt kreativ agazatokban - kilonos tekintettel a
szervezettség tekintetében a fejlettebb eurdpai orszagokhoz viszonyitva mindenképp
mostohabb hazai viszonyokra - az egyuttmiikodés kozpolitikai szintre emelt
katalizalasa minden tovabbi nagyobb léptékii 6sszehangolt program el6feltételét
képezi.

A kreativ agazatok (szerény) kormanyzati penetracidja

Nagy kérdés, hogy mindez, miként képezhet6 le a kormanyzati munkamegosztasban. A
kreativ iparok er6s kulturalis agazati kotése miatt, amint ezt a lehatarolasi problémaknal

"' Richard Caves (2000) Creative Industries: Contracts between Art and Commerce

12 Tanusitja ezt két sikeres nemzeti technoldgiai platform, amelyek az NKTH programja nyoman jottek létre: a
»Mobilitds és Multimédia és az alapvetéen digitalis tartalom és média iparral foglakozd”Kreativ Iparagak
Platformja” http://www.host.hu/projects/kip/

13 A szerz6i jogi kornyezet kialakitdsara vonatkozé fejezetet az MSZH-val egyiittmiikodésben dolgoztak ki.


http://www.host.hu/projects/kip/

is lattuk — kézenfekvd szerepe lehet a hazai koordinaciéban az Oktatasi és Kulturalis
Minisztériumnak. A Tarca neves kuls6 szakértdket is bevonva az EU szintl ,Oktatas és
Kultura” OMC projekt-kezdeményezés hazai realizacidja érdekében munkacsoportot
hozott Iétre és mikodtet, amely kozrem(kodik a szélesebb témateruleten belll a kreativ
iparagak fejlesztéspolitikai program javaslatanak kidolgozasaban, s természetesen a
2010-ben elkészllb, 6sszegz6 funkcidju Zold Konyv Osszeallitasaban is.

A 2011-es magyar EU elndkség elbkészitése érdekében az OKM kulturalis szakmai
munkacsoportot hozott Iétre, melynek keretében "A kultura szerepe az EU
versenyképességeben" ciml almunkacsoport foglalkozik a kulturalis fejlesztéseket érinté
elndkségi feladatokkal. Tevékenysége a kovetkez6 két f6 prioritas koré szervezédnek:

1. A kulturalis alapu regionalis fejlesztés eldmozditasa (beleértve a kreativ ipar
fejlesztését),
2. A kultura szerepe az egész életen at tarté tanulasban.

A kreativ iparagak alap jellemzéje tovabba, hogy mikodésikben sajatosan 6tvozik a
piacorientalt és az autondm, a miivészeti oldalt reprezentalo jegyeket. Ebbél adoddan
egyik ilyen iparag, vagy tevékenység sem alkalmas arra, hogy 6nmagaban alléan, piaci
és autondm miivészi elemekkel kombinalt entitasként a piac felé iranyuljon. E
gondolatmenet egyenes folytatasaként felvetodik, hogy a kreativ iparok alapjat képez6
mivészeti agak, a K+F tamogatasi rendszer mintajara, - amelyben az alapkutatasok,
mint a rajuk épul6 az alkalmazott és ipari kutatasok a kisérleti fejlesztést magaba foglalo
lancolat elemeként kulon tamogatasban részesllhetnek az iranyadé EU-s
keretszabalyok kiegészitésével — legyenek tamogatasi jogcimre érdemesek. Még ha
komoly elméleti érvek szdélnak is egy ilyen tipusu tamogataspolitikai fordulat mellett,
egyelére tul nagy ugrast jelentene egy ilyen Iépés bevezetése a vonatkozo
keretszabalyok. '

Ugyanakkor tamogataspolitikai szempontbdl a jelenlegi szabalyozasban a kreativ korbdl
csupan a design 0Osztonzése jelenik meg, s iranyultsagaban inkabb ipari, mintsem
kulturalis orientaciét hordozéan. A 2006 végétdl hatalyos az allami tamogatasokra
vonatkozo, Uj K+F keret szabaly ui. mind a Kkisérleti fejlesztésben, mind az ipari
kutatasokban nevesiti a design-t, elismerve, hogy a design a hasznositét kozéppontba
helyez6 innovacio-politika motorja, integrans része, eleme.

' Az un. ipari design (industrial design), a K+F-el &sszefiiggésben, mindkét kézikényvben a
prototipus fazisnal jelenik meg, amennyiben a projekt elsédleges célja a kialakitasra kerilé termék,
vagy szolgéltatas tovabbi tokéletesitése, min6ségi javuldst eredményezd innovativ (megvaltoztatott
funkcionalitdssal, vagy hasznalati jellemz&kkel) fejlesztése. Hasonlé meggondolasbdl a GOP 1.3.1.
kiirasra alkalmazhaté az un. a termék és/vagy eljaras innovacio fejlesztéséhez és megvalodsitasahoz
szikséges design, (Oslo Manual 2005,p. 48-49) amely szintén hozzajarul a termék funkcionadlis és
hasznalat jellemzdinek szignifikans javitdsahoz, csak az innovacids lanc piac kbzelibb szakaszaban

relevans.
A fenti Osszefiiggésben nem beszélink az un. marketing innovacié korébe tartozé ,termék
design”-rol, ami Iényegében a kdznapi designhoz, ill. formatervezéshez, mint kreativ iparagakat

hordozé tevékenység fogalomhoz all kézel, mert az ipari design a termékek technikai specifikaciojat,
vagy mas hasznélati funkciondlis jellemzéit érinti, (Id. pl. CAD tervezés) s nem annak megjelenését.
Ez persze azt is jelenti, hogy mindemképp érdemes a GOP 2. vallalkozasfejlesztési, technolégia
fejlesztési prioritasaiba bevonni ezt a termék design innovaciés kort (vilagos distinkciét téve a GOP
1.3.1 és a 2. prioritas kdzott),



Az NFGM kiemelt agazati fejlesztési programjai szempontjabdl kilénds jelentésége
van annak, hogy vilagosan meghatarozzuk a design valds innovacio-politikai funkcidjat,
felismerve sajatos komplementer szerepét a technoldgiai innovacié és a K+F-hez
igazoddan, kulonds tekintettel a K+F és technoldgia intenziv és a hagyomanyos
agazatok innovacio-politikai sulyanak mérlegelésére a hazai innovaciés rendszer
szempontjabol.

Ezért fontos szakmai célunk a design szerepének nodvelése. Ennek érdekében
téreksziink arra, hogy az UMFT OP-k kiilénbdzé konstrukcidiban jelenjen meg a design
tamogatasi jogcimként. Az egyeztetéseink soran a K+F keretszabaly alapjan sikerilt a
design terlletet a GOP 1. prioritas 2010-es akciotervébe beilleszteni.

Mindebbél ugy tlnik egyel6re — természetesen eltéré nézetben és vetlletben - két tarca
kezdett el érdemben foglalkozni a kreativ terlletekkel, s e tekintetben orvendetes
Iépésnek tartjuk, hogy a kreativ iparagak fejlesztési lehet6ségeir6l a NFGM
szervezéseben, az OKM, az MSZH és a MATISZ ugyvezetdjének részvételével 2010.
januarjaban egy nyitd, bevezetd szandéku egyezteté megbeszélésre kerult sor.

Dr. Nikodémus Antal
F6osztalyvezetb-helyettes



